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4 QUE ES Y QUE NO ES EL
ADM

® No es un analisis comparativo, pero la comparacion es una
de sus herramientas.

® Es una disciplina gue busca hacer visibles y denunciar las
estrategias utilizadas por los mass media para influir o
Imponer a los lectores una vision sesgada de la realidad.

® El Analisis de Medios se nutre de varias disciplinas
cientificas
<> Linglistica
<> Andlisis del Discurso

<> Sociologia
<> Historia




REFERIR // INFERIR

La referencia es una accion del hablante o escritor que
envia un mensaje al receptor a través de un codigo
determinado.

Para comprender el mensaje, el receptor tan solo debe
conocer el codigo utilizado.

El telegrafo utilizaba un codigo binario basado puntos
y rayas.

El lenguaje humano es un c6digo compuesto por
sighos verbales.



REFERENCIA

Esa pared esta pintada de blanco.
Taller Multimedia | es una materia anual.

La cabeza informativa debe comenzar con la
Informacion mas importante.

El rey de Chile viajara a Espana el mes proximo




INFERENCIA

Como se ve en las oraciones anteriores para comprender su
significado el receptor debe reponer alguna informacion, es decir,
debe realizar una accion.

Por esta razon, la linguistica pragmatlca afirma que no es la
oracion o la proposicion la que “refiere” sino el hablante.

Lo que comunicamos de manera verbal o escrita no es solo lo
dicho: es tambien lo que callamos, eludimos, olvidamos o
ignoramos.

La inferencia es un acto que realiza el receptor del (oyente o
lector) para reponer la informacion necesaria para interpretar
correctamente el mensaje.



LECTURA INFERENCIAL

La lectura inferencial forma parte de toda interaccion
verbal o escrita de la vida cotidiana

Sin embargo, para el Analisis de Medios es alun mas
Importante para registrar las estrategias discursivas
gue estan por fuera de la funcion informativa:

® |ntereses de las empresas de medios
® alianzas politicas y econdmicas
® orientaciones politicas e ideologicas



INFERENCIA

La inferencia es un acto que realiza el receptor del
mensaje (oyente o lector) para interpretar
correctamente la referencia.

Las palabras en si no refieren, sino que el que refiere
es quien las emplea si las conoce o aprende.

El éxito de cualquier acto de comunicacion depende en
gran medida de la habilidad del oyente/lector de inferir
lo que el hablante quiere decir.



LO DICHO Y LO NO DICHO

® En todo intercambio verbal se ponen en juego
dos tipos de contenidos:

® Contenidos explicitos: son los que aparecen en la
superficie redaccional o los gque son efectivamente
pronunciados en un intercambio oral 2> LO DICHO

® Contenidos implicitos: los que debe reponer el
receptor para completar la interaccion
comunicativa.2LO NO DICHO




LO DICHO Y LO NO DICHO

® Los contenidos implicitos de los enunciados suelen
denominarse PRESUPUESTOS, en las teorias de la
lingliistica pragmatica e incluyen:

Conocimientos compartidos:
a) linglisticos
D) situacionales
C) socioculturales




PRESUPUESTOS LINGUISTICOS

Conjunto de conocimientos Yy creencias
compartidas por los Interlocutores de un
Intercambio verbal y que son fundamentales para
producir y comprender los enunciados



PRESUPUESTOS LINGUISTICOS

®Mariano no vive mas en San Telmo
—>Mariano vivia en San Telmo

®*Palomino empefid las joyas de su esposa.

—~>Palomino esta casado
—~>la esposa tiene (jtenia!) joyas
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PRESUPUESTOS LINGUISTICOS

Conocimientos compartidos.

® Linguistico (o cotexto): material linglistico que
precede y sigue a un enunciado

® Situacional: datos accesibles en el entorno fisico
Inmediato (cierre la puerta)

® Sociocultural: condicionamientos sociales y
culturales sobre el comportamiento verbal y su
adecuacion a diferentes circunstancias (‘la
medico’)




PRESUPUESTOS
COMPARTIDOS

®*Para gue sea eficaz, los participantes de la interaccion
verbal deben tener en comun:

a. un bagaje presuposicional que contiene la
Informacion constituida por los conocimentos del
lenguaje y el contexto en el que se produce la
comunicacion.

D. Un bagaje cultural constituido por los saberes
sobre el mundo: la cultura, los valores, las
creenciasy las costumbres de la comunidad.




PRESUPOSICIONES

EJEMPLOS

**Todos los hijos de Mariano son petisos
—>Mariano tiene hijos

**Martin ya se desperto
—->Martin estaba durmiendo

**Gloria y Sebastian no a van la fiesta de Charly

—->Charly hace una fiesta

**La policia dispar6 contra los manifestantes que ocupaban la
Plaza de Mayo

->Hubo una manifestacion

—-La manifestacion fue en Plaza de Mayo




